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Es mangelt noch am Marketlng

Erfurter Zukunftsforum: Hochschul -Perspektiven diskutiert — Prasidenten wollen auf die Schulhdfe

@ Von Frank Karmeyer

Erfurt. (tlz) Die Frage nach
den Berufs-Chancen der Er-
furter Hochschulabsolventen
ist  schnell  beantwortet:
,Wenn Sie bei uns studiert
haben, konnen Sie sogar
Oberbiirgermeister werden”,
sprach Uni-Prisident Kai Bro-
dersen auch im Namen von
FH-Priasident Heinrich H.
Kill. SchlieBlich hat Andreas
Bausewein an beiden Institu-
tionen Ficher belegt, ehe er
Erfurts Stadtoberhaupt wur-
de. Die drei Herren und Ka-
tinka Will, Chefin der priva-
ten Fachhochschule Adam
Ries und einzige Dame der
Runde, diskutierten gestern
im Mercure-Hotel iiber Zu-
kunftsperspektiven der Hoch-
schulen — moderiert wurde
das gut besuchte 1. Erfurter
Zukunftsforum von TLZ-
Chefredakteur Hans Hoff-
meister.

Erfurt sei gut aufgestellt in
der Bildungslandschaft,
stimmten alle Podiums-Teil-
nehmer iiberein. Erfurt bote
Rahmenbedingungen, die vie-
le andere Hochschulen nicht
leisten konnten, etwa in Sa-
chen Bibliothek oder fehlen-
de Studiengebiihren. Den-
noch: Eine Kommunikations-
kampagne miisse angestolien
werden, um diese Standort-
vorteile der Landeshauptstadt
auch offensiver nach auflen
zu tragen. Von einer thiirin-
genweiten Zusammenarbeit
indes hélt OB Andreas Bause-
wein wenig: Zusammenarbeit
auf Stadtebene allerdings sei
weit wichtiger und schon ge-
iibte Praxis. Marketing fir
den Hochschulstandort sei
auch Stadtmarketing —und in
“digsem Punkt liege in Erfurt
einiges im Argen; ,Wir wol-
len das Stadtmarketing bei
der Tourismus GmbH ansie-
deln, wenn der Stadtrat zu-
stimmt", kiindigte Bausewein
an.

H Bekanntheit steigern

Noch Potential' allerdings’

gebe es, beim Bekanntheits-
grad nachzulegen. In Zusam-
menarbeit mit Weimar, Jena
und weiteren Studienorten?
»Seit 2005 aber haben wir be-
reits mehr Besucher als Wei-
mar —und wir bauen den Vor-
sprung weiter aus®, stellte
Bausewein klar, dass nicht in
jeder Frage in Thiiringen
Kooperationen nétig seien.
~Am Ende kdmpft jeder fiir
sich”, machte er klar.

Mit einer Kampagne fiir
ein Studium in den neuen
Bundeslindern unter dem
Motto ,.Studieren in Fernost"
sei es genug, eine weitere
Werbe-Kampagne fiir Thiirin-
gen allein sei nicht erforder-
lich, machte Kai Brodersen
seine Meinung deutlich. ,Ich
halte von einer Werbekam-
pagne nur etwas, wenn die

Sein eigener Werbetriger ist Uni-Prasident Kai Brodersen. Zum 1. Erfurter Zukunitsforum im Mercure-Hotel traf er unter anderem

auf Katinka Will, Chefin der privaten Fachhochschule Adam Ries.

Versprechungen darin auch
geha?ten werden konnen®, so
der Uni-Prisident, Was 'die
Studienbedingungen - angehe,
mache sich durchaus manche
Enttéduschung unter den Lehr-
enden der Uni Erfurt breit:
.Die Uni ist unter anderen
Ideen gegriindet worden: Dass
sich die Erfurter Universitat
nun auch nach Stugierenden-
zahlen zu richten “hat, " ‘st
nicht die Welt, in die ell‘llge
Kollegen hargahnlt wurden”,
machte Brodersen klar.
In'dem Regelwerk aus Stu-

zukunftsforum

offentliche Haushalte aufzu-
machen, sei zu einfach: ,Es
muss klar sein, dass wir bei
dieser Unterfinanzierung vie-
le Tagtriume nicht mehr er-
fiillen kénnen*, sagte Broder-
sen.

Bei einem Hoch der Stu-
dentenzahlen im Westen und
einem gleichzeitigen Tief im
Osten komme. die ,Fernost”-
Werbekampagne nach 2010
gelegen, sagte Kill. Entwickelt
werden miisse aber vor allem
ein gemeinsames Standort-
marketing der in Erfurt kom-
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diereden, Absolventen, Dritt-
mitteln und Promotionen fi-
nanziere sich die Universitét:
Wenn der anstehende Wandel
bei der Studierendenzahl
ernst  genommen  werde,
miissten Studienbedingungen
entsprechend gestaltet wer-
den. Brodersen ist optimis-
tisch: ,Wir haben reelle
Chancen, in dem Regelwerk
nicht zu den Verlierern zu ge-
hdren."

Aus der Ausstattungsfrage
aber allein eine Forderung an

plementéir agierenden Hoch-
schulen.

Ein Beispiel fiir das ,,an ei-
nem Sirang ziehen* werde
der Hochschulinformationsla-
den, der in der Bahnhofsun-
terfiihrung Anfang November
erbffnet werde — dabei ist ne-
ben der Uni und der FH auch
die private Fachhochschule
im gemeinsamen Boot.

Dass es eine professionel-
lere Vermarktung der Thiirin-
ger und Erfurter Hochschulen
geben miisse, machte Kill

deutlich. Als aus dem Publi-
kum neue Studienméglich-
keiten andernorts mit Lob be-
dacht wurden, verwies er auf
hiesige Angebote gleicher Art,
die schon seit Jahren existie-
ren: Erfurter Modell, duale
Ausbildung, Ausbildung in
der Forstwirtschaft oder im
Logistikbereich. »Projekte
gibt es haufenweise, sie kom-
men in der Praxis offenbar
nicht an®, sagte Kill und un-
terstrich so seine These.

B ,.Binnenmarketing”

So miissten Studenten
nicht nur auflerhalb von Er-
furt und Thiiringen Eewurben
werden, auch in der Stadt
selbst gebe es reichlich Poten-
tial: ,Binnenmarketing” lau-
tete dabei das Schlagwort. Zu
viele Studienberechtigte wiir-
den Erfurt und Thiiringen
verlassen, kritisierte er.

Auf den Schulhéfen wiir-

den sich die Prdsidenten
wohl kiinftig treffen, sagte
Uni-Prasident Brodersen.

Stiirker als bisher miissten die
Hochschulen etwa an die
Gymnasien gehen. Um fir
Studienginge zu werben, aber
auch um Bediirfnisse zu er-
kunden, wie der FH-Prisident
Kill erganzte.

Katinka Will von der
Adam-Ries-FH weill aus dem
Startjahr der privaten Hoch-
schule: Der Beratungsbedarf
ist immens. Keiner weil} et-
was mit Bachelor-Studien-
gingen anzufangen®, ist ihre
Erfahrung daraus. Es fehle be-
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sonders jenen Schulabgin-
gern die Orientierung, deren
Eltern selbst nicht studiert
hitten, so Will.

39 Studenten haben sich
an der privaten Fachhoch-
schule immatrikuliert, starten
am 1. Oktober ihr duales Stu-
dium. Was sie in den Partner-
Betrieben etwa als Ausbil-
dungsvergiitung erhalten,
wird fir sie als Studienge-
biihr Fillig: Von 440 Euro im
Monat spricht Katinka Will.

Auch wenn in Erfurt nahe-
zu optimale Bedingungen
herrschten — ,,der Studieren-
den-Knick kommt“, warnte
CDU-Stadtrat  Jorg Kallen-
bach: ,Etwa die Hilfte der
Abiturienten fallt  kinftig
weg®, meldete er sich zu
Wort. Stadt und Hochschulen
miissten sich schon allein
deshalb dringend an einen
Tisch setzen, um dem entge-
gen zu wirken, so Kallenbach.

Dem integrierten Stadte-
ntwicklungskonzept — Thema
einer der néchsten Stadtrats-
sitzungen — miisse dringend
das Marketingkonzept foigen,
forderte er. So machte Kallen-
bach den Vorschlag, an den
Gymnasien der elf Erfurter
Partnerstidte um Abiturien-
ten und fiir ein Studium in
Erfurt zu werben. Bausewein
nickte beifillig dazu - an
Ideen jedenfalls mangelt es
offenbar nicht.
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